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VISTO DE FORA

Jornalismo, poderes facticos
€ Novas censuras

Os meios de comunicacao social sdo normalmente chamados o quarto
poder porque tém a capacidade de influenciar a opinido publica
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Uma das funges do jornalismo € fis-
calizar poderes publicos e privados,
assegurando transparéncia nas rela-
¢des politicas, econdémicas e sociais. E
por isso que os meios de comunicacio
social sdo apontados como “quarto
poder”, pois tém a capacidade de mani-
pular a opinido piblica, de ditar regras
de comportamento e de influenciar as
escolhas dos individuos e da prépria
sociedade.

Um texto noticioso implica uma selec-
¢ao vocabular e um ordenamento dos
factos por influéncia de multiplos fac-
tores de ordem subjectiva. Os jorna-
listas, intencionalmente ou nao, podem
ser vitimas da propaganda ou da desin-
formacao. Mesmo sem errar com dolo,
podem dar uma visao parcial dos fac-
tos, focando determinados aspectos
em detrimento de outros. Como diz
Nélson Traquina, no manual “Jorna-
lismo” (2002), a actividade jornalisti-
ca é uma realidade muito selectiva,
construida através dos éculos dos pro-
fissionais do jornalismo.

Mario Mesquita, no livro “O Quarto
Equivoco - O Poder dos Media na Socie-
dade Contemporanea” (2003), aborda
mitos e realidades do chamado “quar-
to poder”, come¢ando por identificar
uma crise de representacio dos pode-
res do Estado, que se reflecte na dimi-
nuicdo da participacao civica, na pre-
valéncia do consumidor sobre o cida-
dao e num distanciamento dos eleitores
perante os eleitos. A questao é saber
se estamos perante um “quarto poder”,
orientado pelos 6rgaos de comunica-
¢ao e ao servico dos cidadaos, ou se
estamos perante um “quarto equivo-
co”, telecomandado por poderes facti-
cos, que influenciam e decidem opcdes
editoriais.

Segundo Mesquita, o poder mediati-
co dissemina informacao e institui-se
em tribuna de debate, o que deveria
incentivar a cidadania. No entanto,
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agrava a crise, porque facilita a “desin-
termediacdo” das instituicdes repre-
sentativas, acentua a personalizacao
no exercicio dos cargos piblicos e, por
via da transformacao da noticia num
espectaculo, contribui para uma ati-
tude de desconfianca social em rela-
¢ao aos poderes legitimados pelo voto,
que passam a ser cada vez mais subal-
ternizados por decisoes adoptadas em
“centros de poder invisiveis”. Assim, o
exercicio da governacdo nas democra-
cias contemporaneas é cada vez mais
prisioneiro de poderes facticos de natu-
reza financeira, econémica e tecnolé-
gica. A globalizacao, os mercados, a
banca e as bolsas sdo palavras-chave
de uma reconfiguracao do mundo que
poe em perigo o Estado-nac¢io, como
se observa na actual crise portuguesa
e europeia.

Ao mesmo tempo, os media tendem
a questionar a legitimidade do repre-
sentante eleito — ao confronté-lo, em
permanéncia, com factos ou opinides
desfavoraveis —, e a dar palco a figuras
com “boa imagem mediatica” ou cuja
accao provoque o conflito ou o inci-
dente que pode resultar numa ima-

No tempo da
informacdo instantdnea
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Hoje gere-se a
percepgao do publico.
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gem de televisao espectacular. Deste
modo, como observa Mario Mesquita,
a ac¢do mediatico-jornalistica pode
influenciar, distorcer ou corroer a repre-
sentatividade politica - o que pode
acontecer em funcao do dinheiro dis-
ponivel, da qualidade da assessoria de
comunicacao ou do talento teatral dos
candidatos.

O director da SIC Noticias, Anténio
José Teixeira, numa conferéncia sobre
“A Politica e o Poder do Jornalismo”,
na Universidade Lusé6fona de Lisboa
(2009), confessou 0 mesmo pessimis-
mo. “Vivemos uma crise de represen-
tacdo, em que o poder politico vai fican-
do refém de teias de poderes nao sufra-
gados”, o que, aliado a “um poder
mediatico tdo voluntarioso como impo-
tente”, poe a democracia em risco.
Curiosamente, em 2011, mudou o gover-
no em dois paises europeus (Grécia e
Italia) sem que tenha havido eleicdes...

O jornalista Paul Moreira vai mais
longe, no livro “As Novas Censuras —
Nos Bastidores da Manipulacao da
Informac@o” (2008), onde aborda as
multiplas técnicas de manipulacdo da
informacao aplicadas na cadeia do pro-
cesso noticioso: “Se a verdade for difun-
dida pelos media, ha que controlar o
impacte sobre a opinido e tudo fazer
para que nao seja ouvida, e sobretudo
para que nao crie uma emoc¢ao popu-
lar.”

No tempo da informacéo instanta-
nea, em que jornalistas, organizacoes
e cidadaos produzem informacao, ja
nao se faz censura cortando a frase ou
a noticia que nao convém a institui-
¢ao ou ao governo. Hoje gere-se a per-
cepcdo do publico. Porque todos nés
agimos ou decidimos em funcdo das
percepcoes. Essa gestdo € feita pelos
especialistas em relacdes ptblicas e
comunicacao politica - os “spin doc-
tors”, assim designados nos paises
anglo-saxdnicos. O seu trabalho é jus-
tamente “massajar” a mensagem, para
que chegue a opiniao publica a verda-
de mais forte. Nao interessa o que acon-
teceu na realidade, mas aquilo que os
media, como intermediarios, dizem
que aconteceu. E neste colete-de-for-
cas que vive o jornalismo contempo-
raneo.
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